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ДИНАМИКА ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ ИНФЛЯЦИИ В РФ, ВЭБ
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ДИНАМИКА РЕАЛЬНЫХ ДОХОДОВ ДОМОХОЗЯЙСТВ, РФ
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ДИНАМИКА РОЗНИЧНЫХ ПРОДАЖ, РФ
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СТРУКТУРА ПОТРЕБЛЕНИЯ В ДОМОХОЗЯЙСТВАХ, РФ И ЕС
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УРОВЕНЬ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ОПТИМИЗМА, РФ
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ОБЕСПОКОЕННОСТЬ САНКЦИЯМИ, РФ

34 31 24 5 2

очень серьезно заметно немного скорее совершенно нет

Влияние санкций на региональную экономику

27 28 27 10 5

Влияние санкций на личное благосостояние
60%
более

покупателей в России 
обеспокоены санкциями

Источник: NielsenIQ
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ПОВЕДЕНИЕ ПОКУПАТЕЛЕЙ - ЭКОНОМИЯ

Экономия на покупке готовой еды могут положительно отразиться на продажах продуктовых категорий FMCG

Источник: NielsenIQ
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ПОВЕДЕНИЕ ПОКУПАТЕЛЕЙ – АЖИОТАЖ ПРОШЕЛ

После ажиотажа на рынке происходит возврат от закупок впрок на «ежедневные» категории

Источник: NielsenIQ
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ПОВЕДЕНИЕ ПОКУПАТЕЛЕЙ – ИДЕМ В ДИСКАУНТЕР

Основная стратегия экономии: покупка в магазинах с более низкими ценами, поиск промо и самоограничения 

Источник: NielsenIQ
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ПОВЕДЕНИЕ ПОКУПАТЕЛЕЙ – ВЫБИРАЕМ ДИСКАУНТЕР

В кризис магазины с низкими ценами традиционно наращивают популярность 

Источник: NielsenIQ
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МОЛОЧНЫЙ РЫНОК – ГОД БЕЗ РОСТА

1,0%
рост в

оказался чуть ниже 
прогнозов в 1,2%

Источник: Streda Consulting
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МОЛОЧНЫЙ РЫНОК – РОСТ СЫРА И МАСЛА

5,0%
более

на такой процент вырос 
рынок сыров, чуть 
меньше «продукты 
сырные» и сливочное 
масло

Источник: Streda Consulting
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МОЛОЧНЫЙ РЫНОК – ЦЕНЫ ЗАСТАВЛЯЮТ ЭКОНОМИТЬ

27%
на

подорожало 
сгущённое молоко, а на 
23% сливочное масло

Источник: Streda Consulting
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МОЛОЧНЫЙ РЫНОК РФ – КУДА ПОЙДЕМ?
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Потребление молочной продукции в пересчете на молоко, без учета вопроса фальсификации, млн. т.  
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ВМЕСТО ВЫВОДОВ

НАС ОПЯТЬ ЖДЕТ НЕПРОСТОЕ ВРЕМЯ, НО ЭТО ВРЕМЯ БУДЕТ ИНТЕРЕСНЫМ

ЭТО ОЧЕНЬ ВАЖНОЕ ВРЕМЯ ДЛЯ ВЕРНЫХ МАРКЕТИНГОВЫХ РЕШЕНИЙ

ПОТРЕБИТЕЛЬ ТОЧНО ОСТАНЕТСЯ С НАМИ, ТК МОЛОЧНЫЕ ПРОДУКТЫ ЯВЛЯЮТСЯ 
ЗДОРОВОЙ И НЕДОРОГОЙ АЛЬТЕРНАТИВОЙ ДЛЯ ПОЛУЧЕНИЯ ЖИВОТНОГО БЕЛКА 

ВОЗМОЖНО, ПРО ИННОВАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ ПРИДЕТСЯ НА ВРЕМЯ ЗАБЫТЬ, 
НО ПРИ ЭТОМ БАЗОВЫЙ АССОРТИМЕНТ БУДЕТ ПОДДЕРЖИВАТЬ ОТРАСЛЬ 
ВО ВРЕМЯ КРИЗИСА 

И ЭТО СНОВА ВЫЗОВ МАРКЕТОЛОГАМ – ПОДДЕРЖИВАТЬ ИНТЕРЕС К КЛАССИКЕ! 



Юрий Власенко
+7 916 131 8515
yuvlasenko@thebestpractice.ru

ЕСЛИ ВАМ 
БЫЛО ПОЛЕЗНО
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